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~Infopark CMS Fiona
ermdoglicht es uns, unser
Geschaftsmodell profes-
sionell und flexibel im
Web darzustellen.”

Das Content Management System (CMS) von Infopark wird
far den Relaunch der AdLINK Group Websites genutzt. Der
Relaunch umfasst mehr als zehn Web-Auftritte.

Das Projekt

Rund 50 Mitarbeiter arbeiten mit Infopark CMS Fiona, das durch eine professionelle

System-Architektur, eine benutzerfreundliche Oberflache und das beste Preis-Leistungs-

Verhaltnis Gberzeugen konnte. Mit dem CMS von Infopark werden Publikationen auf
mehreren internationalen Internetpra-
senzen des Unternehmens veroffent-
licht. ,Infopark CMS Fiona ermdglicht
es uns, unser Geschaftsmodell profes-
sionell und flexibel im Web darzu-
stellen.”, so Oliver Buchta, IT Project
Manager bei der AdLINK Group. Auf
www.adlink.net liegen die Publikations-
schwerpunkte bei Investor Relations
und Research. Auf den internationalen

Seiten werden die Schwerpunkte auf
AdLINKREDIA @ offiinet (sedo Produkte, Services und Public Relations
|La:f::fwﬁif.mj’g |La:22i::hflﬁﬂg |LDZMA'NWM;RKET !G@ gesetzt. Mittlerweile verzeichnen die
—|nternetprdsenzen mehr als 800.000
Zugriffe pro Monat.
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Internetprésenz der AdLINK Group

Media Planning Tool
In die Website konnte auch eine neue Anwendung integriert werden — das Media
Planning Tool. Damit konnen Werbekunden den Einsatz ihrer Online-Werbung genauer
planen. Anhand
verschiedener Kriterien,
wie z. B. Alter und
Geschlecht der Ziel-
gruppe, erhalten Werbe-
kunden eine Auswahl
von Webseiten, auf
denen ein Werbeeinsatz
effektiv ist. Dadurch
kann Werbung gezielter
platziert werden.

AdLINK GROUP o

Ad,LINKMUEDIAPLANNING T()VS:U)‘IU_S
i ETRET

Das Media Planning Tool konnte leicht integriert werden




AdLINK: Zehn Websites online mit Infopark CMS Fiona

ANWENDERBERICHT

Uber AdLINK
AdLINK vermarktet Internet-Werbeflachen und digitale Marketing-Konzepte. Mit
15 Biros in zehn europdischen Landern und den USA ist AdLINK im Marktsegment
Onlinemarketing der
EEEER ‘ fuhrende unabhangige
[[[ grCcCEEEEEN Anbieter in Europa.
it Vertriebskooperationen
in Lateinamerika, Asien
und USA gewabhrleisten
fur die Werbekunden
bei Bedarf ein globales
Werbenetzwerk. Das
Portfolio von AdLINK
umfasst neben Losungen fir Markenaufbau und -pflege erfolgsabhangiges Direkt-
marketing und E-Mail-Marketing.

Mit der Sedo GmbH und der affilinet GmbH ist die AdLINK Group in den wachsenden
Segmenten des Domain-Marketings und des Affiliate-Marketings tatig. affilinet ist mit
monatlich mehr als 3 Mrd. Page-Impressions das reichweitenstarkste Affiliate-Netzwerk
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Sedo ist europaischer Marktfuhrer fiir
Domain-Marketing und mit einem Angebot von 2,2 Mio. Internet-Domains Markt-
flhrer im weltweiten Domain-Sekundarhandel.

Firmensitz der AdLINK Group in Montabaur

Projektdaten
Kunde AdLINK Group
Auswahl der Websites www.adlinkgroup.net (Januar 2005)
(Live-Schaltung) www.adlinkmedia.de (Januar 2005)
www.adlinkmedia.ch (Marz 2005)
www.sedo.de (Januar 2005)
www.affilinet.de (Dezember 2005)
www.compositedigital.com (Januar 2005)
www.compositedigital.net (Januar 2005)
Eingesetzte Software CMS: Infopark CMS Fiona
Infopark Trifork Application Server
Infopark Search Cartridge
Web-Server: Apache
Serverplattform: Linux (Intel)
Datenbank: Oracle
Anwendungstyp Internet
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